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1. Co je potireba k praci s médii?

V prvni fad¢ potiebujeme pocita¢, pripojeni na internet, telefon. Pokud naSe naroky budou
stoupat, mizeme si postupné pofizovat dalSi vybaveni. Napiiklad profesionalni software,
digitalni kameru, fotoaparat.

1.1 Tiskovy mluvéi

Pokud mate mozZnost a penize zaméstnejte tiskového mluvciho. Je lepsi pokud s médii
diskutuje jeden clovek, ktery dostava podklady o firmé, problémech i zdarech, a ktery miize
objektivné podavat informace.

Média si zvyknou obracet se na tiskového mluvciho a tiskovy mluveéi bude mit cas a
ptileZitost utuZovat vztahy s médii.

Neni dobré pro organizaci ménit ¢asto tiskového mluvciho. MiiZe se stat, Ze média dostanou
od vas$i organizace mnoho rozdilnych ndzorti pokazdé od nékoho jiného. Dochéazi tim ke
zbyte¢nym komplikacim a dohadiim.

Tiskovy mluvéi musi mit vSeobecny piehled, ale nemusi znat do hloubky préaci vasi
organizace.

Ptednosti tiskového mluvciho je vSeobecny piehled o historii, lidech, tématech, idejich a
cilech vasi organizace.

M¢l by umét pohotove reagovat a také vyhledat informace o organizaci.

Na odborné dotazy nemusi odpovidat jen tiskovy mluvéi, ale mize odkazat na odborniky,
kterych se problematika tyka.

1.2 Néapln tiskového mluvéiho

¢ Prezentace v médiich — tiskovy mluvéi vystupuje jménem organizace v médiich —
televize, radia, rozhovory pro tisk

% Medialni vystupy - sjednava konkrétni vystupy pro tisk, radia, televize

% Tiskové zpravy - sepisuje tiskové zpravy, dohlizi na konecnou podobu,
kontroluje jazyk, uroven, styl a spolu s odbornikem 1 vécnou spravnost

» Tiskové konference - pfipravuje a tidi tiskové konference — mistnost, obcerstveni,
materialy, pozvani pro média, foto, video, audiovizudlni technika

% Seznam médii - zfizuje pfesny seznam novinail, shromazd’'uje ¢lanky a vytisky,
které vysly v konkrétnich novinach, vede seznam otdzek a odpovédi, které byly jiz
feCeny

% Vztahy - navazuje osobni kontakty s novinafi, udrzuje dobré vztahy

% Monitoring médii - reaguje na nespravné udaje a fakta o organizaci, vytvaii si

prehled o tom, jak se o organizaci piSe, upozoriuje kolegy na zajimavé Clanky a
vytisky. Vytvaii vytahy a hodnoceni medialnich ohlasy



s Pomoc pri projektech, kampanich — vytvaii medidlni propagaci k jednotlivym
projektim, kampanim a programim. Pomdhd pii riznych akcich organizace a
zajistuje média. Pomahd pii fundraisingovych projektech a jejich reklamnich
kampanich.

< Internet - tiskovy mluvcéi se zabyvd  aktualizaci obsahu stranek
organizace, dodava ¢lanky, fotografie, hlida funkénost a kontinuitu.

>
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Foto a video - stard se o zachyceni obrazového a zvukového materidlu, tj.
video, foto. Spolupracuje snovinafi, nabizi jim material pro tisk a televizi.
Shromazd’uje materialy pro fotoarchiv,videoarchiv a archiv tisku.

*
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% Publikace - tiskovy mluvéi je jedinym redaktorem pro vydavani
reklamnich letaki, propagacnich materiald, riznych tiskovin, které organizace vydava.

1.3 Piednosti a klady tiskového mluvéiho

Tiskovy mluv¢i a jeho tvar by se méla stat vizitkou organizace, kterou zastupuje.

M¢1 by mit slusné vystupovani, mily vzhled, hlas, ktery je pfijemny a vstticny.

Usmév by mél byt samoziejmosti kazdého tiskového mluvéiho, ktery umi byt vtipny a
zabavny.

Tiskovy mluvéi by mél byt verbalné zdatny, tak, aby byl schopen formulovat tzv. ,,zlaté
srozumitelnd vSem.

M¢1 by byt zaroven vyrovnany, sebevédomy, klidny, ale i rdzny. M¢l by se ztotoZnovat s praci
organizace.

Dtlezité je oSaceni , které by mélo byt slusné, €isté, pfijemné oku a elegantni.

Tiskovy mluv¢éi by mél presné veédeét jak pracuji média, snazit se jim porozumeét a
spolupracovat.

2. Jak pracuji média?

Abychom mohli spolupracovat s médii, je nutné poznat jejich praci, porozumét ji, nepodléhat
predsudktim, kter¢ je zavrhuji, jako neptatelské a pomlouvacné.

VétSina médii je komeréniho zaméfeni. Z toho vyplyva, Ze v prvni fadé musi vytvaret zisk pro
svého majitele a tomu ptizpusobit vSe ostatni.

Média muZeme rozdélit:
Podle zaméteni — zpravodajstvi, publicistika, ekonomika, zabava
Podle typu - tiskové agentury, noviny, asopisy, televize, radia, internet
Podle plisobnosti- mezinarodni narodni, regionalni, lokalni
Podle periodicity — urcity potad je vysilan n€kolikrat denné, kazdou hodinu, deniky,
tydeniky, mé&si¢niky

Podle tohoto rozdéleni musime vZdy zvazovat kam a na koho se obratit s naSim tématem, aby
rozhodnuti 0 médiu bylo vzdy spravné a vhodné.



2.1 Tiskové agentury

Je mozné, ze zajimava nebo dualezita zprava probéhne desitkami nejriznéjSich médii, at’ uz je
to lokalni platek nebo celostatni televize.

Tiskové agentury v CR — CTK, britskd agentura Reuters, americka Associated Press,
francouzska Agence France Presse nebo Bloomberg, némeckd DPA, polskd PAP,slovenska
TASR.

Velké agentury tady maji piSici zpravodaje, ale také vlastni fotografy a televizni Staby.

CTK — Ceski tiskova agentura

» Je nejvetsi a hlavni tiskova agentura u nas. Snaha o spolupraci by méla byt tou
nejlepsi. Bylo by velmi neprozietelné podavat mylné nebo zavadéjici informace. Je
diilezité byt serioznim partnerem.

» Ovlivilgje 1 jina média. Snazi se o nestrannost a objektivitu a tim je povazovana za
agenturu, kterd podéava jen je pravdivé informace.

» Pokud se stane, ze je podana mylna zprava o organizaci, je nutné podat zpravu pies
CTK, vétsinou je potom povazovana za lzivou. V opaéném piipadé nevyuziti CTK
bude brana zprava jako pravdiva.

> Pii pofadani akci je velmi dileZité pozvat v prvni fadé zastupce CTK, tak, aby se
prezentace akce dostala co nejdiive a nejobjektivnéji do tisku.

Denik
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Nérodni — MF Dnes, Pravo, Hospodaiské noviny, Lidové noviny,

mezinarodni — Financial Times, International Herold Tribune,

regionalni — Jihoceské listy, Karlovarsky denik

krajsky — Zurnal

Obsahuji také mnoho jinych rubrik, kam by se mohlo vejit téma o organizaci —
spolecensky zivot, véda, kulturni Zivot, Zivotni styl, nazory, spotiebitel, vikend,
region, zdbava

» Zajimavé v deniku jsou ndzory a dopisy, kam je mozné davat texty organizace
s jakymkoliv tématem.
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Casopisy

V dnesni dobé se Casopisy a magaziny v ur¢itém sméru zménily. Skoro kazdé lidska ¢innost
ma sviij ¢asopis. Neni nutné pohrdat Casopisy pro muze nebo pro Zeny.

Televize

Z hlediska ucinnosti a dopadu na divéka je televize nejucinnéjs$i mezi médii. Pokud chceme
dostat naSe sdé€leni k co nejvétsimu poctu lidi, musime se naucit s televizi spolupracovat. Je
dobré si uvédomit vyjimecnost televize a také k ni tak pfistupovat.

Vefejnopravni televize poskytuje neziskovému sektoru vétsi prostor, nez televize komercni.

S televizi je moznost uzaviit smlouvu o medidlnim partnerstvi a to znamend, Ze poskytuje
prostor pro podporu neziskovych organizaci v celostatnim nebo regionalnim vysilani.

Také poskytuje prostor pro vysilani osvétovych a sbirkovych spotovych kampani.

Ceska televize vydava rocenku, ve které najdete informace o jednotlivych potadech.



S rozvojem digitalni televize a s propojovanim televize s internetem a mobilnimi telefony
budou vznikat nové a dalsi kanaly vysilajici v ¢eském jazyce.

Rozhlas

Rozhlas vstupuje do spolecnosti s vEtsi intimitou nez televize. Lidé ho poslouchaji na riznych
mistech, v pfibytku, praci, auté, na dovolené, apod. Maji moZznost o tom co slySi vice
pfemyslet. Rozhlas umi informovat vlastné ihned —o katastrofach, neobvyklych udalostech,
dopravni nehod¢. Pokud mé& dobré moderatory, zaujme a je vyhledavan a poustén co
nejcastéji.

V rozhlase miizete dostat takovy prostor, jaky nedostanete v zadném médiu. Existuji denni a
nocni vysilani, kde na otazky moderatora odpovidate a také mate moznost komunikovat
s posluchaci.

Timto prostorem si mizete ziskat posluchace nebo naopak popudit proti sob¢.

Internetova média

Jsou nejmlad$im médiem. Patii sem zpravodajské portaly, internetové televize, blogy a dalsi
typy webll, které vytvareji alternativni prostor ve svét€ médii. Internet ma vyhodu ve své
rychlosti a nizkych nakladech k provozovani.

= Zpravodajské portaly — ziskavaji si nejveétsi pozornost verfejnosti tim, ze ve dne i v noci
jsou schopni piinaset vetejnosti Cerstvé novinky. Velké zpravodajské portaly jako
iDNES.cz nebo iHNed.cz byvaji soucasti klasickych nebo elektronickych médii.
Vznikaji 1 samostatna média, kterd maji vlastni tymy reportérii, editort, fotografu a
kameramant jako je Aktudlng.cz.

= Blogy - vzniklo od slova web log, coz znamena webovy zdznamnik. Na tomto
zaznamniku jsou chronologicky sestaveny novinky a komentafe na urcitd témata, jako
jsou politika, historie,vafeni, zahradkateni.

= Existuji jesté fotoblogy, zaméefené na fotografie, vlogy pres videa, pocast €ili audio.

= Blog si lze zfidit na k tomu ur€eném serveru, naptiklad jako je Blokuje nebo Blog, coz
je ¢esky blog nebo na zahrani¢nim Blogger.

= Dalsi metodou zfizeni blogu je nainstalovat si blog vramci vlastniho webového
prostoru. Je potfeba k tomu piistup FTP a systém pro spravu blogu.

3. Z jakého diavodu je poti‘eba spoluprace s médii?

Spoluprace s médii by méla byt na vzijemné divéte a respektu. Komunikace neziskovych
organizaci, obCanskych sdruZeni je spolecenska ¢i politickd aktivita. Proto je velmi nutné pfi
komunikaci s médii vystupovat Cestné, distojné a oteviené. Snazit se neztratit dlivéryhodnost
v ocich vetejnosti.



3.1 K ¢emu potiebujeme média?

Spoluprace se sedmou velmoci je velmi dulezita.

a) Politicky tlak

Kazdy politik, vefejnd osoba dba o sviij obraz v médiich. Nikdo nema zajem, aby se o ném
hovofilo negativné. Pouzivaji média k propagaci n¢jakych pozitivnich zmén a média maji tu
moc a silu dostat tuto propagaci co nejrychleji na vefejnost.

b) Fundraising nebo-li ziskavani prosttedkii

Velké ¢ast organizaci se zabyva dobrovolnou c¢innosti ve spole¢nosti, nékomu nebo né¢emu
pomadhat. Jsou to rizné charitativni organizace, stacionate, hospice, pravni poradny pro
nemajetné lidi, apod. Tyto organizace si musi na tuto ¢innost sehnat finan¢ni prostiedky.
Jednou z moznosti jak na sebe upoutat pozornost je pies média, pies kterd se o nich dozvi
vefejnost. Samoziejmé nezalezi na médiich, zda se najde n€kdo, kdo pfisp&je na tuto ¢innost.

¢) Vetejna diskuse o problému a snaha o napravu véci

Nejrychlejsi zptsob jak problém zvefejnit a piipadné navrhnout feSeni.Tento zplsob je
vhodny pro organizace zabyvajici se ochranou Zivotniho prostfedi, lidskych prav,
spottebitelskych prav.

d) Byt v médiich znamen4 existovat

Pomoci médii se dostavame do popfedi zajmu at’ uz v negativnim nebo pozitivnim smyslu
slova. Pokud potfebujeme pomoct, prosadit néco, upozornit na problém nebo se prosté jen
zviditelnit, potfebujeme média. Je to nejrychlejsi zplisob, jak se dostat k posluchaci ¢i
k divékovi. Dilezité je nebat se vystoupit na vetejnosti a piedstavit se, promluvit o problému
apod.

4. Jak zkontaktovat média?

Jako prvni je nutné si vypracovat seznam novindf, tak aby tato databaze obsahovala kontakty
a uzite¢né informace. Média vznikaji a zanikaji, novinafi se pfemistuji z redakce do redakce.
Z téchto divodii adresaf muZze zastarat, a proto je potfeba neustile na ném pracovat a
aktualizovat ho.

Pokud jsme pozvani do radia, televize apod., je nutné ziskat co nejvice informaci o programu,
datum vysilani, hodinu, jaky ohlas bude mit vystup. Také je nutné znat pocet posluchacti nebo
divédkd. Pfi pozvéani je dobré ziskat od novindfe jméno, adresu, telefon, fax, mobil,
internetovou adresu, jaké ma rubriky, jaké jsou lhlty uzavérek, jak je médium orientovano
ideové, politicky ¢i tématicky a jaka je periodicita média.

4.1 Délime dle typu média

Agentury — CTK, CIA, Reuters, AFP, DPA, STK, Bloomberg
Deniky - Pravo, MF Dnes, Lidové oviny, Hospodaiské noviny
Tydeniky - Tyden, Respekt, Reflex, Euro

Mgsicniky - Elle, National Geografic, Vesmir

Obcasniky - Chalupaf, Pleteni, Moda

Televize - CT, CT 24, Nova, Prima
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» Radia - CRo, Radiozurnal, Evropa 2, Impuls

R/

¢ Internetova média — Aktualné.cz, Novinky.cz

4.2 Televize a radia

Zpravodajské porady
Publicistické potady
Investigativni potady
Oddechové¢ potady
Diskusni potady
Zajmové potady
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4.3 TiSt€na média

DS

» Zpravodajstvi

Publicistika a ndzory

Dopisy

Reklamy

e Inzeraty

Mezindrodni média, celostatni média, regionalni média
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4.4 7Zékladni kontakty médii

% Zlaté stranky

% Tydenik Strategie — katalog médii
Podrobné udaje ziskdme piimo od novinafa.

4.5 Komunikace s médii a novinafi

Pokud chceme pracovat s novinafi, vydavat ¢lanky, tiskové zpravy, zvat je na akce apod.,
musime je oslovit pisemné¢ nebo mailem, telefonicky, osobnim setkdnim.

% Pisemné nebo mailem — musime pfijit s nabidkou, kterd musi byt konkrétni —
piipravovand akce, ukonfena akce a jeji vyhodnoceni, moznost nataceni,
fotografovani, rozhovory se zajimavymi lidmi

% Press servis — sluzba obcanského sdruzeni Econnect, kterd nabizi moznost poslat
médiim svou tiskovou zpravu.

% Telefonicky — jednat pfimo sredaktorem, ktery mé& na starosti rubriku, kterou
potiebujeme k nasemu tématu

»  Osobné — dtlezité osobni vztahy s novinafi, pozvani na veceti neni uplatek



5. Jakvm zpusobem uspoiadat tiskovou konferenci

Tiskova konference se svolava tehdy, chceme-li udélat prohldseni, sd€lit néco zdsadniho a
dilezitého. Posuzujeme vse podle dilezitosti pro ostatni osoby ne pro sebe.
Je tfeba urcit misto, datum, Cas, nejlépe domluvit se s redaktorem, ktery ma témata tohoto
druhu na starosti.
Tiskovou konferenci nesvolavame diive nez v 8.00 hod a pokud mozno ne pozdéji nez v 11.
00 hod dopoledne. Nékteré dny jsou pro svolani tiskové konference vhodnéjsi nez jiné.
V pond¢li byvaji porady a v patek si mnoho lidi krati pracovni den kvtli vikendu.
Tiskovou konferenci miizeme svolat kamkoli, at’ uz do salu nebo na schody radnice nebo na
most.
Tiskovou konferenci oznamujeme formou tiskového oznameni, které by mélo byt kratkeé,
strucné, musi obsahovat dulezité udaje jako je misto konani, datum, Cas, téma, jména osob,
které na tiskovce vystoupi se svym piispévkem. Na pozvance musi byt jasné vyznaceno, kdo
tiskovou konferenci potada a musi obsahovat telefonicky kontakt, mail, mobil.
Tiskovou konferenci oznamujeme prostfednictvim médii.

% Sdélujeme vyznamnou udalost
Prezentace projektu, ktery je v zacatku nebo je ukoncen a hodnoti se jeho vysledky
Ptedstaveni zajimavé osoby
Reakce na udalost, ktera pravé probéhla — ocenéni, povodné, havarie
Reakce na tok v médiich

7/ K/ 7/ K/
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5.1 Pfiprava tiskové konference

a) Tiskova zprava — pfedat novinartim pfed zahdjenim konference

b) Prezenc¢ni listina — se jmény novindili, ndzvem redakce, e-mail, mobil

c) Visacky se jmény

d) Materialy o organizaci, kterd potada tiskovou konferenci

e) CD

f) Video

g) Obcerstveni — zakladni — kdva, ¢aj, mineralka, kolacky, chlebicky, ovoce

5.2 Vedeni tiskové konference

Tiskovou konferenci by méla vést jedna osoba, nejlépe moderator nebo tiskovy mluvci. Mél
by byt zkuSeny, schopen udélovat a odebirat slovo, fidit konferenci, hlidat cas, zajistit
komunikaci k tématu, nedovolit, aby se zvrtla v hadku nebo zbyte¢né placani.
Zacinat by se mé¢lo vZdy pfesné ve stanoveny cas bez ohledu na to, zda se pozvani jiz
dostavili.
Moderator by mél mit pfipravenou osnovu s ¢asovymi lhiitami:

% Uvitani — pedstaveni organizace, novinare, publikum
» Strucné vysvétleni o svolani tiskové konference
Predstaveni hostl a pfednasejicich — jejich téma, funkce, titul
Uvodni proslovy
Prostor pro otazky a odpovédi
Podékovani za Gcast
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Tiskova konference by meéla byt kratSiho charakteru. Je nutné snizit Casovy limit pro
jednotlivé prednésejici. Odpovidat strucné a rychle na dotazy.



5.3 Oponenti na tiskové konferenci

Pokud je tiskova konference svolana napt. na kontroverzni téma, 1ze o¢ekavat ptitomnost lidi,
ktefi jsou pfipraveni k oponentuie. Pokud se s nimi nepocita, je dobré si je ohlidat tim, Ze jim
vyhradite mista, tak, aby jste védéli, kde sedi. Poté se vyhnete konfliktu tim, Ze je nebudete
vyvolavat.

5.4 Audiovizualni technika

Pouzivaji se ke kratkému promitnuti filmu, propagace akce. Je potfeba mit notebook a
dataprojektor. Vyhodou je, Ze si celou akci mizeme vypalit na CD a dat do archivu, nebo
pfimo na misté novinafiim, predndsejicim, hostim. Tuto techniku Ize 1 uloZit na webovou
stranku.

5.5 Snidané s novinafi

Velmi pouzivany zplisob, ktery se povazuje za ptratelské posezeni, kde miizete rozebrat témata
piipravovand a uzaviena. Je to zpravidla neformalni schiizka.

5.6 Monitoring a hodnoceni

Dilezit¢ je pokazdé akci udé€lat hodnoceni tiskové konference pomoci médii. Ziskat
materialy, kde bude zminka o tiskové konferenci a zhodnotit. Pokud se v nékterych médiich
neobjevi ani zminka, miiZze to byt nezajmem novinare, nebo neupoutanim pii pouziti daného
tématu. Tiskové konference jsou na Ustupu, pouzivaji se pii sportu, 1ékarské konzilium , apod.

6. Jak pripravit tiskovou zpravu nebo tiskové oznameni

Tiskova zprava musi byt sepsana pisemné, kterou rozesleme médiim. Méla by obsahovat vzdy jednu
novou zpravu. K tém zpravam, které jiz probéhly bychom se neméli vracet. Jen v piipad¢, Ze nova
zprava na starou navazuje nebo ji ukoncuje. Téma by mélo byt strucné, jasné, bez cizich nazvi, aby
bylo srozumitelné vetsSin€ ctenari. Tiskova zprava by méla byt o redlné udalosti, ktera se praveé déje.

Clének o naplni organizace neni tiskova zprava. Vzdy je dobré poradit se s reaktorem novin ¢i televize
a predem rozebrat zda tuto tiskovou zpravu ano ¢i ne. Nenechat se odradit, ale nechat se i poucit.

6.1 Druhy tiskovych zprav

a) Zprava o udalosti — nejcastéjs$i druh tiskové zpravy, ktery popisuje udalost ktera se stala, k tomu
uvadi dalsi fakta, jako je jméno, Cislo, zakladni zpravy o organizaci, jejich cilech a planech.

b) Zprava, jejimz obsahem je reakce na udalost — organizace jiz delsi dobu tuto kauzu fesi a sleduje ji
dlouhodobé. Tuto zpravu by méla ptipravit osoba, ktera problému rozumi, vyjadieni by mélo byt
stru¢né a jasné.

c) Zprava, kde se zvefejnuje material — kniha, film, dokument, ktery obsahuje fakta a informace o
pripravované studii. Pro novinaie je to usnadnéni prace v ¢asovém presu, kdy nemusi cist celou studii.



6.2 Styl tiskové zpravy

Pravidlem byva, Ze tiskova zprava by se méla podobat zpravam vydavanym tiskovymi agenturami. A
to z toho duvodu, Ze agentury pouzivaji formy, které jsou pouzitelné v médiich a pokud se tiskova
zprava bude podobat agenturnim bude pusobit vérohodné a seriozné.

Titulek — kratky, vystizny, obsahovat sloveso, m¢l by vystihovat obsah celé tiskové zpravy

Hlavicka — obsahuje nazev organizace, logo, adresu, telefon, e-mail, internetové stranky

Domicil — znamena uvedeni data a mista vydani na za¢atku odstavce

Pét W — tiskova zprava by méla obsahovat dle novinart pét W — coz znamena What?, Who?, When?,
Where?, Why? Z angliétiny pieloZzeno Co?. Kdo?, Kdy?, Kde?, Pro¢? Nékdy je mozné pouzit i Jak?

Prvni odstavec — hned zde by mé¢ly byt odpovedi na otazky k danému problému. Mé¢l by obsahovat to

vvvvvv

by mélo byt jasné o ¢em bude tiskova zprava.

Obracena pyramida — tiskova zprava by méla byt pséna tak, aby pfi zkracovani tématu postupné
odzadu davala smysl. Takto postupuji redaktofi, ktefi pisi zpravy do novin.

Piima rec — prvni odstavec obsahuje fakta, dal$i odstavce mohou obsahovat i hodnotici soudy, které
uvadéji jako piimou fe¢ odbornikll organizace, expertil na dané téma apod.

Poznamky nebo prilohy — mély by byt ¢islované, s vysvétlivkami, mohou to byt odkazy na dohledani
materialu, na odborniky, na majitele

Informace o organizaci — by méla byt stru¢na, s kontakty na jednotlivé osoby

Kontakt — v tiskové zpravé by nemél chybét , e-mail, telefon, mobil. Dava se do hlavicky nebo na
konec tiskové zpravy

Tiskové zpravy na webu_— jsou dobrou pomtckou, kdykoliv je mozné je vyhledat. Musi byt
oznacCeny datum vydani a fazeny chronologicky

6.3 Tiskové oznameni

Je stru¢nou informaci o urcité akci nebo pozvankou na tiskovou konferenci. Také muze byt
vyjadfenim dementi, nebo posouzenim urcité udalosti. Musi mit obdobné ndleZzitosti jako tiskova
zprava.

7. Pripravit si rozhovor s médii

Je nutné dodrzovat néktera pravidla, aby nedoslo ke zkreslenym informacim, chybam, Spatné
pochopenym sloviim a v kone¢né fazi k roz¢arovani z ¢lanku, ktery vysel v tisku.

Slova by méla byt feCena pomalu, s dobrou vyslovnosti s ujisténim redaktora béhem feci, Ze vam
porozumél. Redaktor by vam mél to co si zaznamenal ptecist, miizete ho o to pozadat.

Neni dobré mluvit o tématu, o kterém nic nevite a nenechat se do tohoto tématu vtahnout.

Pokud vime, Ze budeme mit rozhovor s médii, je lepsi pfipravit si text dopfedu. VéEty jsou lepsi kratke,
stru¢né, srozumitelné a lehce zapamatovatelné.
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8. Napsat ¢lanek do novin

Nejdilezitéjsi je védeét o Cem psat. V prvni fadé je nutné vymyslet titulek, ktery musi zaujmout tak,
aby chtél Ctenaf Cist dal.

Dalsi velmi dulezity je tvodni odstavec, ve kterém se musi ¢tenaf docist o cem to celé bude. Pouzije-li
se pointa, ktera zaujme , ¢tenat znudéné neobrati list, naopak bude chtit ptecist az do konce.
Pripoustéci odstavec — ktery ptipusti ty nejlepsi protiargumenty ,,druhé strany*

Na zavér prikladame osnovu pro psani ¢lanki s prikladem :

Nadtitulek:
Zaplavena obec se nemtize vzpamatovat z ztrat

Titulek:
Zaplavend obec

Uvodni epizoda:

Stoleta voda zasahla naSe kraje. V nékterych oblastech napachala nesmirné $kody. Obec Troubky
zasahla cela. Lidé nemaji kam utéct, nemaji se kde schovat, uklizi a placou nad nestéstim,které je
postihlo.

Jadro c¢lanku:
Stat se snazi vSem postizenym obcim, které zasahla katastrofa pomoci. Do Troubek odjeli vojéci,
hasici a dobrovolnici s vodou, potravinami a Satstvem.

Vyznam ¢lanku pro Ctendte:
Ctenaii se zapojili a zacali vybirat na postizené povodnémi ¢astky na obnovu jejich domovi.
Pojistovny se snazi fesit pojistky na miste, jezdi za klienty do postizenych oblasti.

Akceptovani protiargumentu:

Pfi tom vSem pomaéhani se najdou 1 hyeny. Do postizenych oblasti zajizd¢li podnikatelé, kteti
chtéli na ubohych lidech vydé¢lat. Prodavali chleba za padesat korun, 1dhev vody za sto korun.
Dalsi nebezpecna skupina jsou vykradaci domi, proto se rozhodla obec postavit hlidky u
opusténych domd.

Zaver:
Bude nutné udé€lat opatieni, aby se tyto stoleté¢ vody jiz neopakovaly.
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Karlovarsky denik séfredaktor
m: petr.zahradnicek(@denik.cz

Ml.fronta dnes
m: josef.sorfa@mfdnes.cz

Séfredaktor

Zurnal
m: kominek@zurnalnet.cz

Radio Dragon
Pocernicka 588/80 K. Vary
m: dragon@radiodragon.cz

Cesky rozhlas

TV Ostrov, Mirové nam.733 Ostrov
m:marketing@tv-ostrov.cz

TV Duha — Lidovy diim K. Vary
m:info@tv-duha.cz

TV Viidlo Zavodu miru 327/4 K.Vary

Petr Zahradnicek
Tel: 353 233 939

Josef Sorfa
Tel: 359404 111

Ing. Tomas Kotinek
Tel: 353 222 993

Tel: 353 449 273

Tel: 353 222 232

Tel: 353 800 515

Tel: 353 449 496

Tel: 353 585 426

EKOCENTRUM KARLOVY VARY

Majakovského 29

360 05 KARLOVY VARY

WWwWWw.stuz-kv.cz

Vedouci

Ing. Martin Vin$

Tel. +420 353 408 406
Mobil: +420 739 570 313
Email: martin.vins.kv@centrum.cz

Asistent
Jana Jandova

Tel: +420 353 408 410
Email: | jandova@centrum.cz

PROVOZNI DOBA
Pondéli | 7,30 12,00 | 13,00 — 16,00
Stieda 7,30 — 12,00 | 13,00 — 17,30
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Dalsi kontakty:

Organizace

E-mail

Telefon
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DalSl INTOTINACE: ..ttt e e

Tento projekt je spolufinancovan Evropskym socialnim fondem a Statnim rozpodtem CR
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